UZUN DONEM (YILLIK) BIREYSEL ARAG
KIRALAMANIN AVANTAJLARI NELER?

Degisen yasam kosullari beraberinde insanin en glglu iggtdilerinden biri olan, “sahip olma” istegini de
farklilastiriyor. Artik erisim ve kullanim kavramlari tiketiciler nezdinde daha én plana ¢ikarak “sahip olma”
icgidusinu karsiliyor. Séz konusu vazgecilmez prestij géstergelerinden biri olan otomobile gelince de bu

degisim, yerini satin almaktan ziyade uzun dénemli (yillik) bireysel ara¢ kiralamaya birakiyor.
Peki, 2 yildan 4 yila kadar olan uzun dénemli arag kiralamada sunulan avantajlar tiketiciyi ne kadar
cezbediyor? Kimler uzun dénemli arag kiralamay: planliyor? Yaniti FutureBright'in DRD Filo Kiralama'nin yillik
bireysel kiralama markasi “OneCar” icin gergeklestirdigi aragtirmada...

er alanda ulagim insanlar i¢in FutureBright'm DRD Filo Kiralama’nin
bir zorunluluk... Bu zorunluluk 7 . bireysel yillik kiralama markasi “OneCar” i¢in
zaman igerisinde percinlenerek O n e C G r’ gerceklestirdigi arastirma; otomobilin kiralama
bir tutkuya, sahip olma istegine siiresi uzadikea tiiketicinin araci kendisine aitmis
doniigse de insanlar artik ML Whean gibi hissettigini ortaya koyuyor. Bu baglamda, arag
tutkularina ulagmak i¢in yitksek meblaglar kiralama sirketleri sunduklar avantajlarla beraber
o6demek istemiyor ve otomobil sayesinde sahip olduklar kullameilarini hicbir mali ve operasyonel yiikle ugrastirmadan,
statiilerini istediklerinde bir {ist seviyeye ¢ikarabiliyorlar. Peki, hayallerindeki otomobilin keyfini siirmesini saghyor.
nasil? Uzun donemli (y1llik) bireysel arag¢ kiralama sayesinde...
Kisa vadeli bir ortaklik olarak algilanan otomobil kiralamada Arac kiralamaile sahip olmanin getirdigi yiikler azaliyor

ig, uzun siireli bir birliktelige dondiigii zaman, aracla kurulan
bag da artiyor. Kullanicimin kendisine ait olmayan “yabanc:”
bir arac1 kullaniyor olmaktan duydugu tedirginlikse azaliyor. FutureBright'in 3 biiyiik ilde son bir y1l icerisinde arag sahibi
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olmak isteyen 400 kisiyle gerceklestirdigi aragtirma

verileri satin almaktan farkli olarak bakim, onarim, vergi,
kasko, HGS gibi mali ve operasyonel yiiklerin arag kiralama
sirketi tarafindan ¢oziimlenmesinin, tiiketiciyi biiyiik bir
kiilfetten kurtardig: ve akilh bir yatirim yaptig1 diistincesini
destekliyor.

Aragtirmaya gore, 7x24 yol yardim, lastik degigimi, HGS
ybnetimi, periyodik bakim gibi hizmetlerden ticretsiz
yararlanma ve hasar veya ariza nedeniyle temin edilen yedek
ara¢ hizmeti uzun donemli arag kiralamanin en cazip bulunan
avantajlari arasinda yer aliyor. Tiim bu hizmetler ise, tiiketiciye
“derdi yok, tasas1 yok!” duygusunu hissettiriyor.

Kadinlar hizmetlerden daha cok etkileniyor

Sigortanin ve motorlu tagit vergisinin kiralama sirketi
tarafindan 6denmesi de tiiketiciler tarafindan olumlu
karsilamiyor. Aragtirmaya katilan kadinlar bu hizmetleri
erkeklere kiyasla daha ¢ok begendiklerini, karsilagtiklar:
sorunlar karsisinda profesyonel bir destek almaktan daha fazla
etkilendiklerini belirtiyor. Ote yandan arag ahm-satim igleriyle
ugrasmamak da arastirmaya katilanlar tarafindan 6nemli bir
avantaj olarak degerlendiriliyor.

Aragtirmanin ortaya ¢ikardig bir diger sonug ise; tiiketicilerin

uzun dénemli (y1lhik) arac kiralama ile 2. el deger kayb riskini
gozard1 edeceklerini, nispeten daha az farkinda olmalar.

Mali ve operasyonel avantajlarin tercihi etkileme orantar (5'li skalada cok bedenenlerin orani)
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Tiiketiciler istedikleri araca sahip olma imkanina kavusabiliyor
R P e e e ey i B P e e Rt

Otomobil sahipligi, statii ve bagar1 anlamina da geldiginden
uzun dénemli (y1lhk) bireysel kiralama hizmeti ile iist segment
arac¢ kullamcilan hayallerindeki otomobili kullanabilme firsati
yakaliyor, Aragtirma sonuclar1 da bu diistinceyi kamtlar nitelikte.
Zira kimler uzun dénemli arag kiralar sorusuna her 10 kigiden
7'si iist segment arac kullanmak amaciyla uzun dénemli (y1llik)
arac kiralayacagini ifade ediyor. Ayrica sifir kilometre araca
ulagma imkam da uzun dénemli (y1llik) kiralamayi cazip kilan
ozellikler arasinda yer aliyor (yiizde 63).

Kimler uzun donemli (yilik) ara kiralar?
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